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QUEL PROJET 2019 - 2024 ?
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COMPETITIONS

A Résultats sportifs, évolution des budgets
A Circuit Pro 3x3

A Equipes nationales (5x5, 3x3) : JO 2020, EF2021, CMF2022,
EF2023, JO 2024

A Formation : PPF, Centre fédéral, centres de formation, universités
ameéricaines
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EVOLUTION DU BUDGET MOYEN LFB
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EVOLUTION DE LA SITUATION NETTE MOYENNE LFB
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EVOLUTION DES SUBVENTIONS/PARTENARIAT LFB
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ACCROISSEMENT DE L&ECART ENTRE LES BUDGETS MOYENS LFB/LF2
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EVOLUTION ET STRUCTURE DU BUDGET MOYEN LF2
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POURQUOI CREER UN CIRCUIT PRO 3x3 ?

A Intégration du 3x3 dans le programme Olympique 2020
A Qualifier les 2 équipes de France (M & F) : cumul de points &

ranking
AContrer | darriv®e de promoteur
ACr®ation doéune fili re de joue

totalement disponibles pour le 3x3

AL6bentra nement quotidien et | e
faire progresser nos joueurs et joueuses

A La France, compétitive et ambitieuse sur la scéne internationale

et en particulier aux JO de 2024

L

(N



COMMENT ?

e projet gl obal au sein doune
Circuit Pro 3x3
Open Plus (niveau 1)
Plateforme commerciale
Plan infra QPV

A~ w N e T

A Le projet de circuit Pro 3x3 :

Au sein de 24 villes ciblées (22 métropoles + 2 autres villes),
cr®ation doun nombre do®qui pes
un Club FFBB (priorité aux Clubs du secteur pro (LNB-LFB), puis
du secteur fédéral

A partir doéboct. 2020, garanti e



PLANNING (POUR UN DEMARRAGE OCTOBRE 2020)

Juin 2019
Appel a
candidature
aupres de 24
«metropoles»

24/04/2019

Nov/ Dec2019
Date limite de
depot de dossiers
de candidature

Janv2020
Choix des candidats

Oct/Nov 2020
Début du circuit
3x3
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« METROPOLES » RETENUES

A 1. Paris A 13. Metz

A 2. Lyon A 14. Dijon

A 3. Nice A 15. Orléans
A 4. Aix-Marseille A 16. Brest

A 5. Bordeaux A 17. Clermont-Ferrand
A 6. Lile A 18. Toulon

A 7. Nantes A 19. Nancy

A 8. Strasbourg A 20. Rouen

A 9. Toulouse A 21. St Etienne
A 10. Montpellier A 22. Tours

A 11. Rennes A 23. Angers

A 12. Grenoble A 24. Limoges



CALENDRIER GENERAL (PROJET)

nov dec janv fev mars avr mai jui juil aout sept oct

Open Plus & Open de Francd

s Phases Mai & fin juillet
Circuit Pro 3x3 HIEIES
Novembre a Mars Fin . .
mars Ligue Atlan_thue
AvrikMai ?

Circuit France Open Start
Novembre a octobre

Championnats FFBB | 2YLISGAGAZ2YE RQSIjdA|LIS&a bl (A2

Novembre a mars

FIBA Women World League
Mi Mai a Mi octobre

FIBA World Tour (Men)
Avril a octobre




SCENARI O I DEAL JUSQUOEN 20214

A 2020 : 8 équipes F et 8 équipes M (8 métropoles)
o Appel a candidatures juin 2019
0 Licence de 4 ans pour les 8 métropoles choisies (2020 > 2024)

A 2022 : 12 équipes F et 12 équipes M (12 métropoles)
o Appel a candidatures juin 2021
0 Lesequipesen«!|l i st e o B020Q serenhpriceitaires
0 Licence de 4 ans pour les 4 métropoles choisies (2022 > 2026)

A 2024 : 16 équipes F et 16 équipes M (16 métropoles)
o Appel a candidatures juin 2023
0 Leséquipesen«!| i st e o 3022 serenhpricgitaires
0 Licence de 4 ans pour les 4 métropoles choisies (2024 > 2028)



PROJET DE LIGUE ATLANTIQUE

© O O O O O O

24/04/2019

Espagne
Italie
Suisse
Allemagne
Belgique
Hollande
France

Réunion de travail le 10 avril 2019
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COMPOSI TI ON DOEQUI PE ET CONTRAT

Equipe de 6 joueur/ses :
A 4 joueurs rémunérés minimum, dont un étranger maximum
A 2 joueurs amateurs

o Possibilité licences AS pour jouer dans un club 5x5 ou 3x3

A 4 joueurs seulement sur chaque journée du circuit pro 3x3

Contrat des joueur/ses : 2 options

1.

Contrat club type joueur 5x5 : 12 mois de rémunération : porte
les couleurs du club méme pendant les tournois internationaux

Contrat type « travailleur indépendant » (tennis) : payé a la
« pige » par le club pendant la durée du circuit pro 3x3 puis
| 1T bre | e reste de | 0ann®e (tou

Voir la possibilité des deux contrats type



GOUVERNANCE, STATUTS & REGLEMENTS

A Commission de Préfiguration du Circuit PRO 3x3 > CD 11 juillet
2019
A Statuts (modéle LFB) > CD mars 2020

o0 Commission Circuit PRO 3x3 (membres FFBB, clubs et personnalités
qualifieées, président, bureau, administratifs) > CD mars 2020

A Réglements Généraux > CD mars 2020

oCl auses doentr ®e et de sortie
A Réglements Sportifs > CD mars 2020

o Engagement, regles de participation, joker médical

o0 Arbitrage et autres officiels
A Réglements Financiers > CD mars 2020

o Droit sportif, arbitrage, frais de compétition

o Contrble de gestion



CAHIER DES CHARGES

A Cahier des Charges 2024 > CD mai 2023
0 Lieu de compétition
o TV, Communication, Marketing, Internet, Réseaux sociaux
o Staff

A Cabhier des Charges 2022 > CD mai 2021
0 Lieu de compeétition

o TV, Communication, Marketing, Internet, Réseaux sociaux
o Staff

A Cabhier des Charges 2020 > CD mai 2019
0 Lieu de compétition

o TV, Communication, Marketing, Internet, Réseaux sociaux
o Staff



APPEL A CANDIDATURE 2019

A Dossier : > CD mai 2019
A Lieu de compétition, budget, cahier des charges, implication des partenaires

A Réglement : > CD mai 2019
I Choix des villes (22 + ?7?)
I Choix prioritaire :
A Niveau 1 : Club LNB ou LFB, dans une des 24 « métropoles » ciblées

A Niveau 2 : Club fédéral, dans une des 24 « métropoles » ciblées

APuis Club 3.0 affili® FFBB (promot
des 24 « metropoles » ciblées

I Crit res doattributi on



EQUIPES NATIONALES

ETAT DES LIEUX ET ECHEANCES

JO Tokyo 2020 (22/07/2020 au 09/08/2020)

Qualification TQO féminin 5x5 (2 au 10 février 2020) pour JO Tokyo 2020
(26/07/2020 au 09/08/2020)

Présence aux 4 tournois TQO de :

T 6 ®qui pes eur op ®e rEarebaskey 20E0I(Letfonie®ees p
Serbie du 27 juin au 7 juillet 2019)

1 8 eéquipes issues du 18 TQO de novembre 2019 (hors équipes
europeennes)

1 Du Japon (pays organisateur) et des USA (Champion du Monde)

Les 3 premiers de chague tournoi sont qualifiés pour le Tournoi Olympique
hors USA & Japon



EQUIPES NATIONALES

ETAT DES LIEUX ET ECHEANCES

Qualification Basket 3x3 féminin pour JO Tokyo 2020 (25/07/2020 au
29/07/2020)

Le ranking FIBA 3x3 doéune f ®d®r ati or
ranking FIBA 3x3 individuel des 100 meilleures joueuses du pays

Le ranking individuel est calculé sur la base des 9 meilleurs résultats dans un
tournoi homologué par la FIBA lors des 12 derniers mois. En clair, a partir du 2
novembre 2018, les points marqués par les joueuses vont compter pour le
classement final des fedérations au ler novembre 2019

La qualification directe est prévue pour les 4 premieres fédérations au ranking
mondial arrété au 1°" novembre 2019

Actuellement nous sommes 4¢™¢ pation mondiale (1. Chine 2. Mongolie 3.
Russie 4. France 5. Roumanie 6. Estonie) et 1 nation européenne. Le

mai ntien de cette position nous per:t
aux JO



EQUIPES NATIONALES

ETAT DES LIEUX ET ECHEANCES

2 types de qualification indirecte existent

A Un TQO organisé en mai 2020 qualifiera 3 équipes. Seront engagées 20

équipes retenues :
A Les 3 premiers de la Coupe du Monde 2019 (le classement 3x3 des

fédérations nationales représente le critere principal pour identifier les
équipes qualifiées pour participer a la Coupe du Monde)
A Les 17 autres équipes issues du ranking mondial arrété au 1¢" novembre
2019
A Un TQO organisé en juin 2020 ne concernera pas la France car présente
aux JO Rio 5x5 2016, il qualifiera une seule équipe



EQUIPES NATIONALES

ETAT DES LIEUX ET ECHEANCES

Contexte général de qualification olympique 3x3:

Cr®ation par | a FI BA &/omedIlagle dotibuamt c |
14 000 000 de points en 15 tournois

A titre de comparai son un Ch a0m@ODd mommta ¢
Réponse FFBB :
12 joueuses vont étre sollicitées entre mi-juin et mi-septembre 2019 pour

participer a la World Women League

R®f |l exi on en cour s sur | 61 ndemni sat i
de ces joueuses



EQUIPES NATIONALES

5x5 :
3x3:

5x5 :
3x3:

5x5 :
3x3:

5x5 :
3x3 :

AUTRES ECHEANCES

Euro Féminin : candidature commune France i Espagne
Euro 3x3 (M & F) a Paris

CM Féminin ;

Euro Féminin :
Euro 3x3

France qualifiée
France qualifiée



EQUIPES NATIONALES

2019- 2024
2019 2020 2021 2022 2023 2024
Juin & Juil. Fév. Fév. Jan & Fév. Euro 2023 JO
Euro 2019 TQO Qualif Euro TQ World Cup France
2021 qualifiée
Nov. Juil. & Aolt Sept:
5x5 | Qualif Euro JO Eté World Cup
2021 Euro 2021
Nov. (Espagne &
Quialif Euro France?)
2021
Juin Mai Date ? Date ? Date ? JO
World Cup TQO World Cup World Cup World Cup France
qualifiée
3X3 | Aodt& Sept. | Juil. & Aot Sept. Date ? Date ?
Euro JO Euro 3x3 Euro Euro

(F&M) a Paris

29




FORMATION

ETATS DES LIEUX, PPF, CFBB, CENTRES DE FORMATION,
UNIVERSITES AMERICAINES

Qualité de la formation francaise mondialement reconnue, tres observée et
attaquée. Joueuses « scoutées» de plus en plus précocement

Attrait du double projet universitaire américain malgré un niveau de jeu en
NCAA nettement inferieur au niveau de jeu de la LFB

Grande difficulté de concilier Equipe de France et programme NCAA (peu ou
pas de disponibilit® en cours de sai

Réduction des aides publiques et possibilité de diminution du nombre de pbles
espoirs

Réduction progressive du nombre de CTS
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PREMIERS ECHANGES

A

A

A

A

A

A

SYNTHESE DES DEBATS

Ecart important entre LFB et LF2 :
A Tout en respectant la division, le projet LFB2024 sera centré sur la LFB

A - bS L& AYdSINBNI RS &adaAidGS fF [CH RIEya fQF O02NR .
A - wSFtSEAZ2Y t YSYSN) adzNJ 22dz5dzaSa | HoX Sy O2YLX SV
A wSTtSEA2Y adzNJ £ S& O2yRAUA2Yya RQlI O0S&aaAazy [CH b

Circuit pro 3x3 :
A Impacts sur LFB
A Réflexion sur compétitions estivales pour clubs LFB avec effectif disponible
Equipes de France :
A Importance de nos équipes de France
A /I YRARI0dzNBE 9dzNRP ol a1S0 CSYAYAY HaumXE | @SSO f Q9al
A Impacts des fenétres (qualifications Euro, Coupe du Monde, TQO)
Formation :

A Statut intermédiaire pour joueuses potentielles mais pas prétes (ASNFILF2

A tNRt2y3aFaGA2yY RS fQFAINBYSYld o600 lya KO LJ32dzN) O2y a !
A 5AaLRaAIAT RQAYRSYYyAAlFLGA2Y [/ SYGNB RS F2NXIFGAZ2Y
A 5AaLRaAAOGAT RQAYRSYYA&lLGA2Yy [ SYiNB RS FT2NXYIOGA2Y
A

Consolider le PPF, menace des Universités américaines
/| 2dzLJS&a RQ9 dzNR LIS Y
A {2dzKII Al RSa Ofdzoa RQKINX¥2YyA&ASNI £Sa NB3ItSa RS LI
important de joueuses a fort potentiel
Compétitions pour les clubs LFB : 10 matches a domicile pour un club non européen pas suffisant, rechercher
compétition permettant des matches supplémentaires
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RESSOURCES

A Médiatisation
A Nouvelles technologies
A Marketing, communication, billetterie

A Evénements, RSE



MEDIATISATION

Diffusions TV
A 20 diffusions TV (+ une dizaine a venir)
A 170 diffusions web (+ une vingtaine a venir)

Site et réseaux sociaux LFB
A basketlfb.com : 39K visiteurs uniques, 52K visites et 235K pages vues
(moyenne mensuelle)
A Facebook : 18 600 abonnés
A Twitter : 9 322 abonnés

Reportages realisés sur la saison :

- Landerneau - Terre de Breizh : 14 300 vues

- 3 clips clichés : 40 200 vues (+1 a venir)

- Coachesi M-J Levant et C. Benintendi : 17 000 vues



DIFFUSIONS TV - WEB

TELEVISION WEB

RYG, O (] e ohers| o
g4 2 4 119 - - - 129
e - 7| - - 28 - - |35
o 2 2 - - 12 - 1 17
¢=~ 0 1 - - - 5 1 7
@rse | 2 - - - - _ ) 2

ol 8 12 4 119 40 S5 2 190

(1) NoA Tebeg Grand Lille TWiaOccitanie (2) France TV Sports, Chartres Live



DIFFUSION TV : COMMENTAIRES

ALa LFB dispose doéun partenaire
retransmissions, insuffisantes sans doute mais régulieres

A Partenaire qui souhaite un effort des clubs pour améliorer les salles
de LFB

A La LNB a fait ce travail, la LFB toujours pas

A Les images sont cruelles et portent préjudice a la LFB vis-a-vis des
diffuseurs

A Le nombre de diffusion est bien supérieur a celui du hand féminin et
du rugby féminin

ALe potentiel des diffusions en
les clubs



NOUVELLES TECHNOLOGIES

A 12 salles LFB équipées depuis la saison 2017-2018

A Contratde4ansi Ai de f ®d®r al e d®gressi v
ann®e 2¢)

A Outil de scouting et analyse vidéo apprécié des entraineurs

A Diffusion en direct des rencontres :
A 112 matches sur | a saison 17/
A 119 matches sur | a saison 18/
A+ une vingtaine de rencontres a venir

18
19



MARKETING, BILLETTERIE

Saison 2017-2018
Affluence moyenne saison : 1674 spectateurs par match

Basket Landes 2300 1883 2170 2600 +15%
Bourges 5027 3542 3508 4310 -1%
CharlevilleMézieres 2900 2225 2431 2850 +9%
Hainaut Basket 1700 1405 1385 1682 -1%
Lyon 1500 1394 2202 5700 +58%
Mondeville 2061 1368 1333 1500 -3%
LattesMontpellier 1100 683 878 1200 +29%
Nantes Rezé 2500 1720 1570 2100 -9%
Nice 1200 438 350 400 -20%
Roche Vendée 700 / 1055 / /
Tarbes 1600 700 / / /
Villeneuved'Ascq 1800 1694 1617 1811 -5%

MOYENNES 2032 1558 1674 2415 +7%



MARKETING COMMUNICATION : COMMENTAIRES

La LFB avait un positionnement clair autour de 3 piliers :

To T

A Performance:1®¢| i gue dO6Europe, joueuses
équipes compéetitives en Europe
A Innovation : Open LFB, communication décalée, modernité de la ligue

A Social : Programme Marraine de Cilur,
actions dans les clubs, préemption de ce sujet « social » bien avant tout
| e monde et avanttemgancei»l ne devi er

Ce positionnement reste parfaitemert
De plus, la promotion du sport féminin fait par tout le monde ces dernieres
annees a fait se développer logiguement la concurrence (le hand avec son

®qui pe de France, | e foot f®mMIinin
demesurés)
La LFB a n®anmoins un capital et de

réaffirmer, dont un volet digital qui sera vital : valorisation de joueuses tres
performantes, innovation techno dans les salles, développement des
Images, high lights, interaction avec le public

Devrait booster la communication et la médiatisation de la LFB, donc des
clubs, afin de fidéliser son public et ses partenaires




MARKETING COMMUNICATION . COMMENTAIRES SUR LE MAIF OPEN LFB

Le MAIF Open LFB est un asset important pour plusieurs raisons :

A Il se déroule a Paris

A Sa formule sportive est trés lisible et compréhensible par tous (bon pour les
marques)

All soéinscrit parfaitement dans | a ¢
un volet féminin nécessaire actuellement

A Cdbest | e produit qui peut ramener |

Al noy a pas de club de basket f ®mi
pour une ligue professionnelle

A En revanche, il ne d®pl ace pas ass:¢
point quodi l nous pense I mportant de

A

| facilite le lancement de la saison qui passerait sinon inapercu, il permet
une diffusion TV car il est a Paris (colt faible)



MAIF OPEN LFB

A Création : 2005
ANombre dé®ditions : 14
A Lieu : Paris
A Concept :
A Organiser la 1% journée de LFB sur un lieu unique et neutre
A Evénement support Match des Champions
A Obijectifs :
A Lancer la saison LFB
A Promouvoir le basket féminin et la LFB en lle-de-France
A Projections MAIF OPEN LFB 2019
A Date : a définir



PRE-OPEN

A Création : 2017
ANombre dé®ditions : 2
A Concept :
A Tournois amicaux
A 12 équipes LFB sur 3 sites
A Obijectifs :
A Promouvoir le basket féminin et la LFB sur les territoires
A Offrir des derniers matches de préparation aux équipes avant le
debut du championnat
AOrganisateurs 2017 “-et-Podrel @omité d&€€ o m
| 0O Aube et LiAgquuame Nouvell e
A Pré-Open 2019
A Date : a définir
A Organisation J-15 : a définir



TROPHEES DU BASKET

A Création : 2018

ANombre doéo®ditions : 1
A Obijectifs :

A Décerner les récompenses individuelles de la saison
A Concept :

A Soirée des Trophées commune & la LNB
A Lieu : Site de prestige a Paris
A Projections Trophées du Basket 2019
A Lundi 20 mai 2019 i Salle Gaveau (Paris 8¢me Arrondissement)



MARRAINES DECi UR

A Création : 2005

A Concept :

AProgramme dbéaccompagnement so
A Obijectifs :

APl acer |l e sport au ciur des pi

A Engagement citoyen des clubs et joueuses (RSE)
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DEUXIEMES ECHANGES

SYNTHESE DES DEBATS

A Collectivités locales :
A Les associer davantage dans le plan de développement LFB
A TV, médiatisation, nouvelles technologies :

A Importance de garder un diffuseur unique, le concerner plus au basket féminin

A Réunion de travail Péle Marque (RBD) et Clubs LFB pour parler TV locales, fonds audiovisuel, etc.

A 'YIEYAYAUS LIRdzNJ YSGUNBS Sy dzdzdNB dzy LINRP2S0O RAIAGI

A Accompagnement par une société (AMO)
A Mobilisation ressources financiéres et humainesdemmunitymanager) : FFBB, Clubs
A Marketing, billetterie :

A aSGGNB Sy dzzgNB dzyS a4N)I 1SIAS RS YINJSUAy3aA: Sy
quels éléments différenciant, quels atouts) et comment le dire (supports digitaux, événements, communic
rappel des 3 piliers a confirmer

A Projet de billetterie centralisée si le projet digital le nécessite

A Evénements, RSE :

A Conserver un événement sur Paris :

A [+ F2NXdZ S RS ftQhLISYy [C. LRddINNIAG S@2f dzSNJ L2

(important de conserver un événement sur Paris). Cela nécessite donc un travail a faire entre la FF

Si t£Sa Ofdzoa T RS YsYS:I fQS@lftdza A2y SO2y2YA

marketing et communication si nous venions a le remplacer par un autre événement (par exemple |

dayet «Leaders Cup fémining
A +AaSNIfQI NByIl t2NIOS RS fF /KFELISt{S OHAHHD
t N2INF YYFGA2Y RS £ QhLISY wnmdp €S npkmn ol dz fASdz
Maintien des 3 Pr®pens, souhait de faire les afficheau«plus courb des distances des clubs et en laissant
joursentrelesPe LISY Sid f Qh LISY
Maintien des Trophées LNEB
wSI OQUAGEFOGAZ2Y RQdzy LINR2SG /AG2eSYy FYyAYS LI N 4 |

To o Io I






TROISIEMES ECHANGES

GOUVERNANCE ET MOYENS

QBB&LJ

CLUB

&

50



GOUVERNANCE ET MOYENS

A Statuts, organisation, ressources humaines, budget
A Accord sectoriel

A Intégrité des compétitions



GOUVERNANCE ET MOYENS . ORGANISATION ET RESSOURCES

HUMAINES

A Commission fédérale avec un statut particulier

A 1 Vice-Président FFBB = Président LFB

A Mise a disposition des services FFBB

A Un service dédié, rattaché a Gilles THOMAS, DTN adjoint :
A Iréne OTTENHOF : Directrice LFB / Hauts niveau des clubs
A Layla ACHIBANE : Assistante administrative LFB

A Arnaud DUNIKOWSKI : Chargé de relations Presse et Nouvelles
Technologies LFB

A Justin BURGEVIN : Chargé de Communication et Marketing LFB

A Nicolas BASLE : Chargé de mission Haut Niveau des Clubs
(NM1/LF2)

A Sophie MERDRIGNAC DUTERTRE : Stagiaire (6 mois)



GOUVERNANCE ET MOYENS : BUDGET / CHARGES 2018-2019

LFB : CHARGES EVENEMENTS

OPEN LFB 237 0
PRIME VAINQUEUR CDF-LFB 40 O
FRAIS CHAMPIONNATS FEDERAUX DE HAUT NIVEAU 20 O
CONTRIBUTION FORMATION - PEREQUATION 138 4
FRAIS D'ARBITRAGE 421 5
CHALLENGE JEUNES JOUEUSES FRANCAISES LFB 80 O

LFB : CHARGES FONCTIONNEMENT, PERSONNEL

FONCTIONNEMENT 257 2
MASSE SALARIALE LFB 216 5
TOTAL LFB 1 410
FEBB : CHARGES FONCTIONNEMENT, PERSONNEL
MASSE SALARIALE NON MOBILISABLE 396 9
FEBB : CHARGES ENTRETIEN COURANT
BUREAU 28 0
FRAIS TELEPHONIE 1 172
CHARGES D'ENTRETIENS 3 1¢
FRAIS DIVERS HEBERGEMENT INTERNET/SERVEUR/SITE 11 8
HONORAIRE EXPERT COMPTABLE 2 8¢
TOTAL FFBB 443 9

TOTAL LFB / FFBB 1 854



GOUVERNANCE ET MOYENS : BUDGET / RECETTES 2018-2019

LEB :
PARTICIPATION CLUBS LFB-LF2 AU FONCTIONNEMENT 109 7
COMPETITIONS CLUBS LFB (ENGAGEMENTS, ETC) 114 7
CONTRIBUTION CLUBS FORMATION (LFB + CLUBS FEDERAUX) 138 4
PRODUITS ARBITRAGE LFB 430 O
EVENEMENTIELS LFB 97 5
TOTAL LFB 890 3
FEBB :
COMPLEMENT 964 3
TOTAL FFBB 964 3

TOTAL LFB + FFBB 1 854



ACCORD SECTORIEL : ETAT DES LIEUX

3 réunions :
A Détermination de la méthodologie
A Définition du contrat de travail : durée, nature et objet

A Entrée en vigueur du contrat de travail et participation aux compétitions :
examens médicaux et homologation des contrats

A Définition du contrat de travail

A Exécution du contrat de travail et rémunérations et sélections nationale
Prochaine rencontre programmeée le 9 avril autour des thématiques suivantes :

A Cumul des emplois

A Exécution du contrat de travail

A Conditions du contrat de travail : durée, intersaison et congés payés.
Présence de tous les partenaires sociaux : SNB, SCB, UCLFB
Calendrier initial :

A Décembre 2019 : Version définitve del 6 accor d

A Janvier 2020 : Recrutement des joueuses et entraineurs sur la base de|l 6 a ¢
sectoriel

A 1erjuillet 2020 : Entrée en vigueur



ACCORD SECTORIEL : ETAT DES LIEUX

FFBB :
A Eté 2019 : Constitution d 6 groupe de travail surl & h o mo | dugoattai de tnavail

A Comité Directeur (déc. 2019) : Validation des principes d & ® v o | réglementaises
pour étre en adéquation avec| 6 a c seacoridl

A Juillet 2020 : Entrée en vigueur des nouveaux réglements et mise en 1 u v rde la
Commissiond 6 Homo |l ogati on

Interrogation sur le positionnement de la Fédération sur la méthode de travail arrétée
Absence d 6 a v a n ceedmdébdts au fond sur les dispositions concernant les entraineurs
Intégration de la LF2 et du personnel administratif
Sujets en suspens ou en attente de travaux :

A Statut de la joueuse en formation

A Remplacement d 6 ujoueuse

A Mise a disposition d 6 ujaueuse pour un autre club

A Participation des joueuses aux compétitions 3x3 & titre individuel
Travaux FFBB :

A Procédured 6 h o mo | dugcantrdt ae travail

A Procédure de contre-expertise

A Sélections nationales 5x5 et 3x3



INTEGRITE DES COMPETITIONS

A Loi du 1e mars 2017 visant a préserver I'éthique du sport, & renforcer la régulation et
la transparence du sport professionnel et a ameéliorer la compétitivité des clubs

A Renforcement des compétences de la CCG et de la Commission des Agents Sportifs
A Volonté de créer un groupe de référent intégrité dans chaque club de LFB et LF2
A Formation et prévention au sein des clubs et centres de formation

A Lancement d & wroisement des fichiers (paris sportifs) avant la finde | 6 a n201® e



TROISIEMES ECHANGES

DEBATS

QBB&LJ

CLUB

&

DEBATS
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TROISIEMES ECHANGES

SYNTHESE DES DEBATS

A Gouvernance :
A 100% clubs pas satisfaits par la gouvernance actuelle
A 80 % pour une cogestion, avec un certain pouvoir de décision
A 20% pour une émancipation
Travail sur les RH de la LFB (ex. digital, marketing, direction et communication)
Actions envers les collectivités locales, supports importants des clubs
Labels des clubs, valorisés

To T I
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QUELLES SUITES ?

FFBB



SUITES A DONNER

| 2y FANNYSNI £ QF YOAUA2Y RQdzyS [ C. (G2dz2NYSS OSNER dzyS y2d
Ensemble
1. Premier chantier : la gouvernance
1. ' £ QAYI3S RS f Q! 5{ 5 -CuBsdzZBSGhlfettiyitesJocales aXPrivéd SS CC.
2. Travall sur statuts, reglement intérieur, reglements FFBB et LFB
3. Lesressources humaines dédiees, en adéquation au projet LFB2024 a écrire
2. 5SdzEASYS OKIFYyGASNI Y t QSEOSt f SyO0S &aLBR2NIAODS
1. Travail sur un calendrier annuel, 262024, intégrant championnats LFB et coupes FFBB, compétitions 3x
fenétres et compétitions équipes nationales (5x5, 3x3), événementd FBBB

2. Travall sur les effectifs LEB23x3
3. Travalil sur la formation
4. Travall sur la coopération entre clubs LFB, LF2, NF1
5. Travail sur la passerelle L-EB2
6. ¢NI Ol Af &dzNJ f QFf OO2NR &aSOUG2NAMSH
3. Troisieme chantier : la LFB et son public
1. Confier une AMO a une société conseil pour proposer un projet global balayant toutes les thématiques (

médiatisation, digital, marketing, billetterie, événements, vivre ensemble (social, cietgest, finalisant
une plateforme de marque pour la LFB (et ses clubs) et sa digitalisation
2. Etablir ce plan LFB2024 dans sa composaht kB et son pub#c
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